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Google Ads, Meta Ads, TikTok Ads, LinkedIn Ads, Yandex Ads
ve Google Analytics 4

8 moduil ~88 saat 3 format
temelden bitirme projesine icerik ve vaka calismasi birebir, kurumsal, atélye
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Bu program kimin i¢in?

Dijital pazarlamaya kariyer olarak baslamak isteyenler, kendi igsletmesinin
reklamlarini ydnetmek isteyen girisimciler ve ekibinin performans pazarlama
bilgisini glincellemek isteyen yoneticiler igin hazirlandi. Konu anlatiminin yaninda
her modulde gercek kampanyalardan anonimlestirilmis vaka érnekleri, ekran
goéruntuleriyle adim adim anlatimlar ve hemen kullanilabilecek sablonlar yer alir.

Yaklagsim

Sira bilingli: 6nce is matematigi, sonra 6lgim, en son platformlar. Olgtim altyapisi dogru
kurulmadan yapilan reklam optimizasyonu yanlis sinyalle 6grenen bir algoritma demektir. Bu
yUzden GA4 ve Google Tag Manager modult platform modullerinden énce gelir.

Alti platformu ayri ayri ezberlemek yerine ortak bir karar gergevesi 6gretilir: Dogru kisiye mi
ulagilyoruz? Veri dogru mu? Kayip nerede? Bu buyudme karl mi?

Moduller

Kod Modiil Sure
MO Performans pazarlamanin temelleri ~6 saat
M1 Google Analytics 4 ve Google Tag Manager ~14 saat
M2 Google Ads ~18 saat
M3 Meta Ads (Facebook ve Instagram) ~16 saat
M4 TikTok Ads ~8 saat
M5 LinkedIn Ads ~8 saat
M6 Yandex Ads (Yandex Direct) ~8 saat
M7 Raporlama, yapay zeka ve bitirme projesi ~10 saat

Toplam ~88 saat

Sureler yaklasiktir. Program, seviyene ve hedefine gére bu modullerden segilerek kurulur; aktif reklam ydénetenler
temel modulleri atlayabilir.

Formatlar

Birebir mentorliuk

Kariyerine yén vermek ya da kendi isletmesinin reklamlarini ydnetmek isteyenler icin. Program,
seviyene ve hedefine gére modullerden segilerek kurulur.

Kurumsal ekip egitimi
Pazarlama ekipleri ve ajanslar igin. Egitim, kurumun sektérine ve ihtiyacina gére uyarlanir; vaka
ornekleri ekibin karsilastigr durumlara gére segilir.

Egitim kurumlari ve atdlyeler
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Okul, akademi ve kurslar i¢in moduler ders igerikleri ve vaka galismasi atdlyeleri.
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mo  Performans pazarlamanin temelleri -6 saat

Reklam panellerine girmeden énce is modelinin matematigini kurmak: hangi metrik neyi anlatir,
butce nasil planlanir.

Konular

+ Performans pazarlama ile marka pazarlamasi  « Kanal segimi: talep yakalama (arama) ve talep
arasindaki fark yaratma (sosyal)

* Funnel asamalari: farkindalik, degerlendirme, » BUtce planlama ve gergekgi tahmin tablosu
dénudsum, sadakat hazirlama

¢ Temel metrikler: CPM, CPC, CTR, CVR, CPL, CPA, * Marka, Urln, web sitesi ve rakip analizi brifingi
ROAS « Test kUltara: hipotez, degigken, drneklem ve

* Is metrikleri: blended ROAS, MER, CAC, LTV, k&r karar kurali
marij

Vaka ¢alismasi: Ornek bir marka Gzerinden, sablonla tek sayfalik medya plani ve KPI adaci
kurgusu.

w  Google Analytics 4 ve Google Tag Manager -14 saat

Olgmeden optimize etmek mumkun degil. Bu modulde guvenilir bir veri altyapisi kurmayi ve
okumayi égrenirsin.

Konular

* GA4 hesap ve mulk yapisi, veri akiglari, veri » Consent Mode v2: temel ve geligmis mod, gerez
saklama ayarlari banner entegrasyonu

» Otomatik, gelismis élgcim, énerilen ve dzel * UTM standardi ve kanal gruplandirmasi
etkinlikler « Raporlar, Kesif (Explorations), huni ve yol analizi

+ Anahtar etkinlikler (déntstmler) ve deger « iligkilendirme modelleri ve platform verisiyle
atama GA4 farkinin okunmasi

» E-ticaret etkinlikleri: view_item, add _to_cart, « Server-side tagging: ne zaman gerekir, maliyet
begin_checkout, purchase ve faydasi

* GTM: etiket, tetikleyici, degigsken mantigi ve « Looker Studio ile ydnetim panosu hazirlama
datalayer

» Form, tiklama, WhatsApp ve telefon
dénusumlerinin takibi

Vaka ¢alismasi: Ornek bir e-ticaret sitesinin 6lcim plani: hangi etkinlik, hangi etiket, hangi
tetikleyici. GTM, GA4, Consent Mode ve Looker Studio adimlarinin ekran gértntuleriyle anlatimi.
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M2

Google Ads

~18 saat

Arama niyetini satisa ¢ceviren hesap yapisini kurmak ve otomasyonu kontrol ederek kullanmak.

Konular

Hesap yapisi: kampanya, reklom grubu, 6ge ve
hedef mantigi

Anahtar kelime arastirmasi ve egleme turleri
Negatif anahtar kelime listeleri ve arama terimi
analizi

Duyarl arama reklamlari (RSA) ve égeler
(asset)

Kalite puani: beklenen TO, reklam alaka duzeyi,
acilis sayfasi deneyimi

Teklif stratejileri: manuel TBM, déndsumleri
artirma, hedef EBM, hedef ROAS

Performance Max: 6ge gruplari, kitle sinyalleri,
arama temalari, marka harig tutma

Google Merchant Center ve Aligveris
kampanyalari

YouTube, Demand Gen ve Goéruntulu Reklam
Ag1 kullanim senaryolari

DénUsum takibi, gelismis dénustmler
(enhanced conversions)

Offline déniisiim aktarimi (GCLID) ve CRM
baglantisi

Aclk artirma analizi, rakip okuma ve butge
dagilimi

Otomatik kurallar, komut dosyalari (scripts) ve
raporlama

Vaka ¢alismasi: Ornek bir igletme igin Arama ve PMax kampanya yapisinin, negatif listenin ve 30
gunluk optimizasyon planinin plan tGzerinde hazirlanmasi.

M3

Meta Ads (Facebook ve Instagram)

Kreatifin hedeflemenin yerini aldigi dénemde test sistemi kurmak ve 6lcimu saglam tutmak.

Konular

Business Manager (igletme portféy), reklam
hesabi ve izin yapisi

Meta Pixel, Conversions API (CAPI) ve event_id
ile tekillestirme

Etkinlik eglegsme kalitesi (Event Match Quality)
nasil yukseltilir

Kampanya hedefleri: bilinirlik, trafik, etkilesim,
potansiyel musteri, satig

Advantage+ satis kampanyalari, Advantage+
kitle ve yerlesimler

Andromeda sonrasi kreatif stratejisi: cesitlilik,
kanca, format

Reels ve dikey (9:16) kreatif Uretim prensipleri

A/B testi, kreatif test akigl ve kazanan kreatifi
olgcekleme

Potansiyel musteri formlari ve lead kalitesini
artirma

iligkilendirme ayarlari ve raporlamada platform
sapmasi

Yeniden pazarlama ve benzer kitleler
Reklam politikalari ve 6zel reklam kategorileri

Vaka ¢galismasi: Anonimlestirilmis gercek kampanya érnekleri Gzerinden Pixel ve CAPI kurgusu, 3
kreatif agisiyla test plani ve dlgekleme kararinin degerlendirilmesi.
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M4 TikTok Ads ~8 saat

TikTok'un igerik diliyle uyumlu reklamlar tretmek ve sonucu dogru dlgmek.

Konular

+ TikTok Ads Manager ve Business Center yapisi  + Yerel (native) kreatif prensipleri: ilk 2 saniye, ses,

 TikTok Pixel ve Events API kurulumu altyazi
« Kampanya hedefleri ve Smart+ kampanyalari ~ *® TikTok Creative Center ile trend ve rakip
arastirmasi

» Spark Ads ile organik icerik ve igerik Ureticisi
gonderilerini kullanma * Hedefleme, teklif ve butge stratejileri

* Raporlama ve GA4 ile gcapraz kontrol

Vaka ¢alismasi: Ornek bir Grdn igin 3 senaryolu kisa video brifi ve Spark Ads kurgusunun
planlanmasi.

ms Linkedln Ads -8 saat

B2B'de karar vericilere ulagsmak ve satis ekibinin isine yarayan lead toplamak.

Konular

» Campaign Manager, hesap yapisi ve sayfa » Reklam formatlari: Sponsored Content,
baglantisi Document Ads, Thought Leader Ads,

« Insight Tag ve Linkedin Conversions API Conversation Ads

+ Hedefleme: unvan, fonksiyon, kidem, sektér, * Lead Gen Forms ve CRM entegrasyonu
sirket bUyUklugu * Teklif stratejileri ve yuksek CPC'yi yénetme

* ABM: sirket listesi yUkleme ve eslesen kitleler » B2B lead kalitesini lcme: MQL, SQL ve pipeline

degeri

Vaka ¢alismasi: Ornek bir hedef sirket listesiyle ABM kampanyasi plani ve lead degerlendirme
sablonu.
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we Yandex Ads (Yandex Direct) -8 saat
Rusca konusan pazarlar ve saglik turizmi gibi uluslararasi talepte Yandex'i dogru kurgulamak.
Konular
* Yandex Direct ne zaman gerekir: pazar ve dil * Rusca reklam metni ve aglilig sayfasi
bazl karar yerellestirmesi
* Hesap kurulumu, 6deme ve hesap ydnetimi  Teklif stratejileri ve hedef bazl optimizasyon
temelleri « Ulkeye gore reklam etiketleme ve yasal
* Yandex Metrica: sayag kurulumu, hedefler ve gereklilikleri kontrol etme
Webvisor « Saglik turizmi érnegi: tlke, tedavi ve dil bazli
* Wordstat ile Rusca anahtar kelime arastirmasi kampanya yapisi

* Kampanya turleri: arama, Yandex Reklam Agi
(YAN) ve birlesik performans kampanyalari

Vaka ¢galismasi: Bir saglik turizmi tedavisi igin érnek Wordstat verisiyle anahtar kelime analizi ve
Yandex kampanya yapisinin planlanmasi.

M7 Raporlama, yapay zeka ve bitirme projesi 10 saat

Tum kanallar tek tabloda okumak, yapay zekayi is akisina eklemek ve é6grendiklerini gercek bir
planla gostermek.

Konular

* Kanallar arasi raporlama: blended ROAS, MER » Otomasyon: kurallar, uyarilar ve tablo
ve iligkilendirme savasi baglantilar

» Haftalik optimizasyon rutini ve aylik yénetim » Reklam politikalari, KVKK ve veri gizliligi temelleri
raporu « Portfolyo hazirlama ve sertifikalar (Google

* Yapay zeka ile reklam metni, kreatif fikir ve Skillshop, Meta Blueprint)

varyasyon Uretimi

* Yapay zeka ile hesap denetimi ve veri
yorumlama: dogru prompt yapisi

Vaka calismasi: Bitirme projesi: sectigin bir marka i¢in gok kanalli medya plani, 6lgtm plani ve
sunum hazirlanmasi.

Egitim sonunda

* Sectigin kanallarda sifirdan kampanya kurgulayabilir ve yénetebilirsin.

GA4, GTM, Consent Mode ve Conversions APl ile guvenilir bir 6lcim altyapisi kurabilirsin.

Platform verisini is sonucuyla (satig, lead kalitesi, karlilik) birlikte okuyabilirsin.
* Yapay zekayi reklam metni, kreatif ve analiz is akigina ekleyebilirsin.
 Bitirme projesiyle portfolyonda gésterebilecedin bir medya ve élgim planina sahip olursun.
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Egitmen

Furkan Kerim Celik, istanbul merkezli bir performans pazarlama uzmani ve dijital pazarlama
egitmenidir. Ozel bir hastane grubunda Meta, Google ve Yandex reklamlariyla yurt ici ve yurt digi
hasta edinimi kampanyalarint yénetir, egitim kurumlarinda reklamcilik egitimleri verir ve yapay
zeka destekli reklam araci AdPulse Al'l gelistirir.

Basvuru ve bilgi
furkankerimcelik.com/egitimler

info@furkankerimcelik.com
WhatsApp: +90 553 553 92 40
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